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Entwurf

Nachtrag XIV zum
Baugesetz

(aufgehoben) Art. 30
[.]

(neu) Art. 30a

'Reklamen und Reklameanlagen (Plakattrager, Anschlagstellen und derglei-
chen) sind bewilligungspflichtig (Baubewilligung und/oder Bewilligung zur
Benltzung des 6ffentlichen Grundes) oder meldepflichtig.

% Das Ersetzen, Andern oder Erneuern von einzelnen Werbeanzeigen auf bereits
bewilligten Reklameanlagen wie Plakattrager, Anschlagstellen und dergleichen
ist weder bewilligungs- noch meldepflichtig.

% Sofern die einzelne Reklame selber oder eine Reklameanlage die Bestimmun-
gen dieses Gesetzes und darauf gestiitzte Verordnungen oder Verfligungen ver-
letzen oder andere Uberwiegende 6ffentliche Interessen betroffen sind, kann die
Baubehorde in Anwendung der Bestimmungen Uber die Wiederherstellung des
gesetzmassigen Zustands® die Entfernung einer Reklame verlangen.

(neu) Art. 30b

Der Kleine Landrat kann das Recht zur Errichtung von Reklameanlagen und
das Anbringen von Reklamen auf offentlichem Grund an eine oder mehrere
private Unternehmen ubertragen.

(neu) Art. 30c

Reklamen und Reklameanlagen sind auf das Orts-, Strassen- und Landschafts-
bild sowie auf die einzelnen Liegenschaften abzustimmen, so dass eine gute
Gesamtwirkung erreicht wird. Sie mussen in ihrer Grosse, Ausfihrung und
Héufigkeit in einem ausgewogenen Verhaltnis zu ihrer Umgebung stehen.

(neu) Art. 30d

! Fremdwerbung auf geschiitzten und erhaltenswerten Bauten geméass kommu-
nalem Gestaltungsplan werden nicht bewilligt.

% Einzelne Reklamen sowie Reklameanlagen diirfen keinen Gefahrenzustand
schaffen und insbesondere die Verkehrssicherheit? nicht beeintrachtigen.

¥ Reklamen und Reklameanlagen mit Lichtemissionen sind nur soweit zulssig,
als deren Auswirkungen eine gute Gesamtwirkung der gebauten und natdrli-
chen Umgebung nicht beeintréchtigen.

* Reklamen und Reklameanlagen mit akustischer Wirkung sind untersagt. Aus-

L Art. 161 BauG

2\/gl. auch Art. 24 ff. der Strassenverordnung des Kantons Graubiinden (StrV; BR 807.110) und Art. 95 ff. eid-
gendssische Signalisationsverordnung (SSV; SR 741.21).

1



¢) Eigen- und
Fremdwerbung

d) Veranstaltun-
gen

e) Delegation

60.0

nahmen konnen flr Veranstaltungen von mindestens regionaler Bedeutung vom
Kleinen Landrat bewilligt werden.

® Bewegliche Reklameanlagen und Reklamen wie Bildschirme mit Filmen oder
anderen Animationen sind untersagt. Ausnahmen konnen fir Veranstaltungen
von mindestens regionaler Bedeutung vom Kleinen Landrat bewilligt werden.
Reklameanlagen mit automatisch wechselnden Reklamen wie beispielsweise
Drehautomaten, Prismenwender oder Bildschirme mit nicht animierten Anzei-
gen sind jedoch erlaubt. Reklameanlagen mit schnell wechselnden Reklamen
sind dabei allerdings untersagt.

® Reklamen mit diskriminierendem oder gegen die menschliche Wiirde oder
gegen Sitte und Anstand verstossendem Inhalt sind unzul&ssig.

(neu) Art. 30e

! Auf offentlichem Grund sind Reklamen und Reklameanlagen nur an den
vom Kleinen Landrat in einem speziellen Plan im Anhang zur Verordnung be-
zeichneten Standorten zulassig.

2 Auf Privatgrund ist Eigenwerbung grundsétzlich auf dem gesamten Ge-
meindegebiet gestattet, sofern die VVorschriften dieses Gesetzes und darauf ab-
gestitzte Verordnungen eingehalten werden.

3 Auf Privatgrund ist Fremdwerbung nur an den vom Kleinen Landrat in ei-
nem speziellen Plan im Anhang zur Verordnung bezeichneten Standorten zu-
lassig. Interessierte Personen konnen in diesen Plan Einsicht nehmen und bei
der Baubehorde die Aufnahme eines zuséatzlichen Standorts beantragen. Dieser
wird nur bewilligt, wenn nachgewiesen wird, dass die VVorschriften dieses Ge-
setzes und darauf abgestiitzte Verordnungen eingehalten werden. Insbesondere
muss das Ortsbild und die Landschaft vor einer storend grossen Anzahl Frem-
dreklamen geschutzt werden.

* Die Bewilligungsdauer fiir Fremdwerbung wird befristet. Die Bewilligungs-
dauer flir Eigenwerbung kann ausnahmsweise befristet werden. Der Kleine
Landrat legt die Fristen im Rahmen der Verordnung fest.

(neu) Art. 30f

Grossveranstaltungen sind Veranstaltungen von uberregionaler Bedeutung mit
einer betrachtlichen Anzahl Teilnehmer bzw. Gasten. Der Kleine Landrat be-
stimmt, welche Veranstaltungen als Grossveranstaltungen gelten. Fur diese
Grossveranstaltungen sowie auch fiir die tUbrigen Veranstaltungen erléasst der
Kleine Landrat im Rahmen der Verordnung spezielle Vorschriften und kann
zusétzlich Standorte fir Fremdwerbung und weitere zeitlich befristete Ausnah-
men fiir Fremd- und Eigenwerbung vorsehen.

(neu) Art. 30g

Der Kleine Landrat erldsst eine Verordnung, in welcher er zum Schutz des
Orts-, Strassen- und Landschaftsbilds detailliertere Vorschriften aufstellt und
insbesondere spezifische Bestimmungen fur Eigen- und Fremdwerbung sowie
Vorschriften fir Megaposter, Reklameanlagen mit Lichtemissionen und Wer-
bung in Bergbahngebieten und Golfplatzen verfasst. Ausnahmen von einzelnen
Reklamevorschriften dieses Gesetzes kénnen im Rahmen der Verordnung ge-
wahrt werden, wenn besondere Verhaltnisse es rechtfertigen und keine 6ffentli-
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chen oder privaten Interessen beeintrachtigen.
(neu) Art. 30h

Vor Inkrafttreten dieses Erlasses bewilligte Reklameanlagen und Reklamen,
welche diesem Gesetz oder darauf gestiitzte Verordnungen widersprechen,
koénnen bestehen bleiben bis zum Zeitpunkt, in welchem bewilligungspflichtige
Anderungen vorgenommen werden. Sie sind dann den gesetzlichen Anderun-
gen anzupassen oder zu entfernen.

Art. 157 (Abs. 1 und 2 unveréndert, Abs. 3 neu, bestehender Abs. 3 wird zu
Abs. 4)

Fur die Bewilligung von Reklameanlagen und Reklamen erldsst der Kleine
Landrat einen separaten Gebiihrentarif. Die Geblhr wird in Abhéngigkeit der
Grosse und Beleuchtung festgesetzt. Die GebUlhren kénnen je nach Werbetréager
und fur Eigen- und Fremdwerbung unterschiedlich festgesetzt werden. Die Mi-
nimalgebuhr betrégt Fr. 300.— und die Maximalgebuhr Fr. 2'400.—.
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Entwurf

Verordnung Uber das Reklamewesen

Vom Kleinen Landrat gestitzt auf Art. [...] der Gemeinde Davos am [...] erlas-
sen

(Stand am [...])

I. Allgemeine Bestimmungen

Art. 1
Diese Verordnung regelt Einzelheiten zur Zuldssigkeit und Ausgestaltung von
Reklamen auf offentlichem und privatem Grund gestitzt auf die im Gesetz
festgelegten Grundsétze zum Schutz des Orts-, Strassen - und Landschaftsbil-
des sowie der Verkehrssicherheit.

Art. 2
! Reklamen sind Einrichtungen, die nach Aussen in Erscheinung treten und
durch Schrift, Form, Farbe, Ton, Bild, Licht oder sonstige Mittel der Werbung
dienen.
2 Reklameanlagen (Plakattrager, Fahrzeuge, Container, Anschlagstellen, spezi-
elle Befestigungen an Geb&uden etc.) sind Einrichtungen, die zu Werbezwe-
cken aufgestellt werden und auf welchen die einzelnen Reklamen (Werbean-
zeigen) jeweils ausgewechselt werden.
® Eigenwerbung wirbt fiir Firmen, Betriebe, Produkte, Dienstleistungen, Veran-
staltungen, Ideen und dergleichen, die mit dem Standort der Reklame im 6rtli-
chen Zusammenhang stehen. Hierzu gehéren auch Hinweistafeln, die aus einem
Firmennamen oder Branchenhinweisen und allenfalls aus einem Firmensignet
bestehen. Der 6rtliche Zusammenhang ist gegeben, wenn die Reklame am Ge-
béaude selbst oder in dessen unmittelbarer Ndhe angebracht ist.
* Fremdwerbung wirbt fir Firmen, Betriebe, Produkte, Dienstleistungen, Veran-
staltungen und dergleichen, die mit dem Standort der Reklame in keinem 6rtli-
chen Zusammenhang stehen.
> Als Megaposter gelten Reklamen bzw. Reklameanlagen mit einer Flache von
liber 12m?,
® Als 6ffentlicher Plakatanschlag gilt das Anbringen von Plakaten wie Vereins-
anschlage und Veranstaltungshinweise.
" Als kulturelle und kommunale Plakatierung gilt die Bereitstellung von amtli-
chen Informationen und die Veranstaltungsplakatierung fur ausschliesslich
kommunale und in der Regel kulturelle Bedurfnisse oder die Veranstaltungs-
hinweise der Davos Destinations-Organisation (Veranstaltungskalender).
® Als politische Werbung gelten Reklamen, die im Zusammenhang mit eidge-
ndssischen, kantonalen oder kommunalen Wahlen und Abstimmungen stehen.
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1. Besondere Bestimmungen

Art. 3
! Die Bewilligung fir Fremdwerbung wird auf funf Jahre befristet, sofern die
nachfolgenden Bestimmungen dieser VVerordnung nicht eine andere Dauer fest-
legen.
2 Die Bewilligung fiir Eigenwerbung unterliegt keiner Befristung, ausser die
nachfolgenden Bestimmungen dieser Verordnung legen eine Befristung fest.

Art. 4
! Reklamen bzw. Reklameanlagen mit Lichtemissionen sind grundsétzlich nur
in Bauzonen zuléssig und auch nur, sofern sie einzeln oder in der Gesamtwir-
kung keine Ubermassigen Lichtemissionen verursachen; ausgenommen sind
Hinweistafeln geméss Art. 2 Abs. 3, sofern diese die Grdsse von 80cm x 150cm
nicht Gbersteigen.
2 Die Lichtstarke ist so zu wahlen, dass keine Blendwirkung entsteht.
® Eine Reklame mit Lichtemissionen kann mit der Auflage verbunden werden,
diese wéhrend bestimmter Zeit abzuschalten oder auf ein bestimmtes Mass zu
dimmen.
* Reflektierende und blinkende Reklamen bzw. Reklameanlagen sowie Lauf-
schriften werden nicht bewilligt.
® Der Betrieb von himmelwarts gerichteten Reklameanlagen (Skybeamer, Las-
erscheinwerfer etc.) ist nicht zulassig. Das Projizieren von Reklamen auf Ge-
béude, Boden oder Berge ist verboten.
® Hinterleuchtete Plakatwerbestellen mit automatisch wechselnden Reklamen
sowie digitale Reklameanlagen sind auf dem Gemeindegebiet aufgrund der
Gefahr von Ubermaéssigen Lichtemissionen in der Gesamtbetrachtung lediglich
zuriickhaltend zu bewilligen.

Art. 5
! An Fassaden darf keine Fremdwerbung angebracht werden. Fir zeitlich be-
schréankte Fremdreklamen in Form von Megapostern gemass Art. 6 oder wéh-
rend Grossveranstaltungen gemaéss Art. 22 f. sind Ausnahmen maglich.
2 Fassaden durfen nicht mit Eigenwerbung tberladen und die Fassadenstruktur
darf nicht Gbermaéssig gestért werden. Die Eigenreklamen dirfen maximal bis
zum Ende des ersten Obergeschosses reichen. Diese Hohenbeschrankung gilt
nicht fir Geb&ude, die von einem Hauptnutzer belegt werden (bspw. Einkaufs-
zentren, Hotels, Kliniken, Bildungs- und Forschungsinstitutionen, Talstationen
von Bergbahnen).
¥ Reklamen diirfen Gebaudedffnungen, die Raumen dienen, die fir den Aufent-
halt von Menschen bestimmt sind, nicht Gbermassig Uberdecken.
* Fiir Reklameanlagen, die an der Fassade angebracht werden und in den &ffent-
lichen Luftraum hineinragen, sind die entsprechenden Bestimmungen im Bau-
gesetz zu beachten.

Art. 6
Megaposter sind mit Ausnahme von Art. 7 und Art. 22 f. nur an den im Plan im
Anhang der Verordnung bezeichneten Standorten zuldssig und werden ledig-
lich befristet fir maximal 2 Jahre bewilligt. Megaposter dirfen nicht beleuchtet
werden.
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Art. 7
! Die Plakattragertypen, die Formate und die wichtigsten Masse und Absténde
bei Reklameanlagen in Form von Plakattragern sind einheitlich zu halten.
2 Aus Plakattragern desselben Formats kénnen Gruppen gebildet werden.
® Die Plakattrager werden befristet fir maximal 5 Jahre bewilligt.

Art. 8
! Eine freistehende Baureklametafel kann fir die beteiligten Handwerker und
fur die Bewerbung der Geb&udenutzungsmdglichkeiten zugelassen werden.
Reklamen auf den Gerusten und den Bauwanden werden zum Zweck der Ei-
genwerbung, Gebaudenutzungsmaglichkeiten oder fur die beteiligten Hand-
werker bewilligt.
2 Die Reklame auf Geriisten bzw. Bauwanden soll nach Méglichkeit die ganze
Flache der Wand bzw. des Geriists abdecken. Davon ausgenommen sind die
Reklamen der beteiligten Handwerker. Kann nicht die ganze Fléche belegt
werden, so ist zumindest die ganze HOhe oder die ganze Breite auszunitzen.
Die Bewilligung darf héchstens fur die Dauer der effektiven Bauphase (Stand-
zeit des Gerusts oder der Bauwand) erteilt werden.
® Freistehende Baureklametafeln dirfen nicht grosser sein als 6m x 3m und
miissen spatestens sechs Monate nach Bauvollendung wieder entfernt werden.
* Baureklamen diirfen nicht beleuchtet werden.

Art. 9
! Reklameanlagen bzw. Reklamen auf Hausdachern sind nur fir die Betriebsbe-
zeichnung des Hauptnutzers des Gebaudes erlaubt.
% Bei Schragdachern diirfen Dachreklamen hochstens 1.0m hoch sein. Sie sind
parallel zur Trauflinie ab der Fassade oder bis 1.0m davon zurlickversetzt anzu-
bringen. Sie dirfen insgesamt hochstens einen Viertel der jeweiligen Fassaden-
ldnge des obersten Geschosses lang sein.
¥ Bei Flachdachern diirfen Dachreklamen den Dachrand-Abschluss des obersten
Geschosses um hdchstens 1.0m bzw. aufgestandert 1.70m Gberragen. Sie dirfen
insgesamt hochstens einen Viertel der jeweiligen Fassadenldange des obersten
Geschosses lang sein.

Art. 10

! Werbung im Zusammenhang mit Wahlen und Abstimmungen diirfen friihes-
tens sechs Wochen vor der Wahl oder Abstimmung angebracht werden und
mussen spatestens finf Tage nach der Wahl oder Abstimmung entfernt werden.
% Die Gemeinde hat wahrend der Zeitspanne gemass Abs. 1 firr die jeweiligen
politischen Parteien, politischen Gruppierungen sowie Initiativ- und Referen-
dumskomitees unter Beachtung der kommunikativen Chancengleichheit auf
offentlichem Grund mindestens einen geeigneten Standort zur Verfligung zu
stellen. Die Standorte werden in einem separaten Plan im Anhang dieser Ver-
ordnung erfasst. Pro Standort darf die Reklame hochstens einmal angebracht
werden.

% Auf privatem Grund ist politische Reklame wahrend der Zeitspanne geméss
Abs. 1 unter Beachtung sadmtlicher Ubergeordneter Bestimmungen auf dem
ganzen Gemeindegebiet gestattet.

* Sofern die gemass kantonalem Recht zustandige Behorde fiir Strassenrekla-
men an Kantonsstrassen fiir Wahlplakate vor eidgendssischen oder kantonalen
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Wahlen spezifische Regelungen erlésst, gelten diese Vorgaben fir Reklamen
im Zustandigkeitsbereich des Kantons. Auf dem Ubrigen Gemeindegebiet sind
die kommunalen Regelungen massgebend.

Art. 11
Die Gemeinde kann Einrichtungen fiir den 6ffentlichen Plakatanschlag bewilli-
gen. Die Reklame mit einer Maximalgrosse von DIN A2 (42cm x 59.4cm) ist
innert 5 Tagen nach Ablauf der Veranstaltung von den Organisatoren auf deren
Kosten zu entfernen. Das Anbringen von mehreren identischen Reklamen an
der gleichen Einrichtung ist untersagt. Die Standorte werden im Plan im An-
hang dieser Verordnung erfasst.

Art. 12
Fur kulturelle und kommunale Plakatierung sind gebuhrenfrei 10 Plakatan-
schlagstellen zur Verfiigung zu stellen.

Art. 13

Transparente und Banner, die Uber eine Strasse gespannt werden oder an den
Strassenrandern an speziellen flaggenéhnlichen Vorrichtungen befestigt wer-
den, sind nur an den Hauptverkehrsachsen und nur an den im Anhang bezeich-
neten Standorten zulassig. Es sind nur temporédre Reklamen flir gemeinnitzige,
kulturelle oder sportliche Veranstaltungen oder Anldsse von mindestens regio-
naler Bedeutung, namentlich Messen, Kongresse, Ausstellungen und derglei-
chen zuldssig. Die Reklamen sind unmittelbar nach Ablauf der Veranstaltung
auf Kosten des Veranstalters zu entfernen.

Art. 14

! Fiir Veranstaltungen ist das Aufstellen von Flaggen zu Werbezwecken geméss
Art. 22 ff. gestattet.

% Im Ubrigen sind fest verankerte Flaggen nur an den Hauptverkehrsachsen und
nur an den im Plan im Anhang zu dieser Verordnung bezeichneten Standorten
zuléssig. Es sind dort nur tempordare Reklamen fir gemeinnutzige, kulturelle
oder sportliche Veranstaltungen oder Anlésse von mindestens regionaler Be-
deutung, namentlich Messen, Kongresse, Ausstellungen und dergleichen zul&s-
sig. Die Reklamen sind unmittelbar nach Ablauf der Veranstaltung auf Kosten
des Veranstalters zu entfernen.

Art. 15

! Standorte zum Abstellen von Anhangern und Fahrzeugen fiir Werbezwecke
werden auf entsprechende Gesuche einmalig pro Jahr befristet flir maximal 2
Wochen bewilligt. Die darauf angebrachten Reklamen missen samtlichen ge-
setzlichen Anforderungen geniigen. Sie durfen nicht zu einem Hindernis wer-
den und die Verkehrssicherheit nicht beeintrachtigen.

% Weitere mobile Werbetrager (Ski-, Fahrrad- und Flaggenstander, Tische, wei-
teres Mobiliar etc.) durfen zum Zweck der Eigenwerbung genutzt werden.

Art. 16
Passantenstopper (mobile Reklametafeln od. sogenannte Reiter) mussen fol-
gende Voraussetzungen erfullen:
a) Der Passantenstopper darf maximal 120cm hoch und 80cm breit sein
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sowie die Bodenflache von 1m? nicht iiberschreiten.

b) Pro Geschéft darf nur ein Passantenstopper aufgestellt werden.

c) Der Passantenstopper darf den Personen- und Fahrzeugverkehr auf dem
Trottoir bzw. dem Platz/VVorplatz nicht behindern und muss direkt an der
Gebéudefassade des Geschaftsbetriebs aufgestellt werden. Es muss aus-
reichend Platz (mindestens 1.5m) fiir den Durchgang auf dem Trottoir
zur Verfugung stehen.

d) Ausserhalb der Offnungszeiten sind die Passantenstopper zu entfernen.

e) Passantenstopper durfen nicht zum Zweck der Fremdwerbung genutzt
werden.

Art. 17
Schaufenster dirfen nicht zum Zweck der Fremdwerbung genutzt werden.

Art. 18
Auf Sonnenschirmen, Storen sowie anderen Beschattungssystemen ist Eigen-
werbung in diskreter und zurtickhaltender Art und Weise gestattet.

Art. 19
! In Buswartehauschen ist Werbung nur in Form von Plakaten bewilligungsfa-
hig. Die Reklameanlagen sind einheitlich zu halten.
%In und an den 6ffentlichen Bussen der Verkehrsbetriebe Davos kann Werbung
angebracht werden. Sie darf fiir das Ortsbild nicht stérend in Erscheinung tre-
ten.
® Details werden von der Baubehérde in Vollzugsrichtlinien geregelt.

Art. 20
Fur Werbung in den Bergbahngebieten und auf dem Golfplatzareal sind die
Vorschriften dieses Erlasses und der Ubergeordneten Bestimmungen zu beach-
ten. Die Standorte fir Fremdwerbung werden in einem separaten Plan im An-
hang dieser Verordnung erfasst.

Art. 21
! Jede Reklame bzw. Reklameanlage ist in einwandfreiem Funktionszustand
und sauber zu halten.
2 Beschadigte oder nicht mehr funktionstiichtige Reklamen bzw. Reklameanla-
gen sind in Stand zu setzen oder zu entfernen.

I11. Veranstaltungen

Art. 22

Bei Grossveranstaltungen von uberregionaler Bedeutung ist Fremd- und Ei-
genwerbung wahrend der Veranstaltungsdauer innerhalb des Veranstaltungsge-
landes grundsatzlich gestattet. Die Reklamen missen nach Mdglichkeit ins In-
nere des Veranstaltungsgeldandes zum Veranstaltungspublikum hin gerichtet
werden. Fir diese Form von Werbung ist keine Bewilligung nach Art. 30a oder
Bezeichnung eines Fremdwerbestandorts geméss Art. 30e Baugesetz notig. Flr
solche Anlésse ist von den Veranstaltern ein Gesamtkonzept zur Bewilligung
einzureichen.
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Art. 23
FUr Veranstaltungen ohne festes Veranstaltungsgeldnde (z.B. Kongresse, an
denen gleichzeitig mehrere Lokalitdten vom Veranstalter oder von Teilnehmern
im Rahmen der Veranstaltung belegt werden) kénnen fur die Dauer der Veran-
staltung eigene Reklamestandorte bewilligt werden.

Art. 24

Fur alle Gbrigen Veranstaltungen von nicht Uberregionaler Bedeutung ist
Fremd- und Eigenwerbung wéhrend der Veranstaltungsdauer innerhalb des
Veranstaltungsgeldndes grundsatzlich gestattet. Die Reklamen missen nach
Madglichkeit ins Innere des Veranstaltungsgeldndes zum Veranstaltungspubli-
kum hin gerichtet werden. Fir diese Form von Werbung ist unter Vorbehalt
anderslautender gesetzlichen Regelungen keine Bewilligung nach Art. 30a oder
Bezeichnung eines Fremdwerbestandorts geméss Art. 30e Baugesetz notig.

IV. Schlussbestimmungen

Art. 25
Diese Verordnung tritt gleichzeitig mit den Bestimmungen Uber das Reklame-
wesen im kommunalen Baugesetz in Kraft.



Plan Reklamewesen

Legende

O

Fremdwerbung bewirtschaftet

Fremdwerbung nicht bewirtschaftet

Megaposter

Transparente und Banner



R
Retos A
Copyright © Gemeinde Davos und Darnuzer Ingenieure AG. (Auszug Map+) N

Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Gltigkeit. Fir die = M tab 1: 2500 ==
Vollstandigkeit der Daten besteht keine Gew#hr. Verbindliche Auskiinfte erteilen ausschliesslich die zustandigen assstab 1.
Dienststellen der Gemeindeverwaltung

Erstelit: 05.07.2017




Copyright © Gemeinde Davos und Darnuzer Ingenieure AG. (Auszug Map+)

Dienststellen der Gemeindeverwaitung.

Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Glltigkeit. Fir die
Vollstéandigkeit der Daten besteht keine Gewdhr. Verbindliche Auskiinfte erteilen ausschliesslich die zusténdigen

)

N

Massstab 1: 2500

I

I:ﬂ_.an_._nw:_.ng_d.mq T
1 | [
4812 2
5480 ]
W e et = B = =
5019 419 ¢
4691 4805
ii ob’'m See
R .
4876
4835
4877 5066 /www 171 4834
4930 ——
ob'm See f
P s 1481 4929 i !
0b dern =
4954 = 484 1489
Q . ' 1250 m
4878 \ 4879 1385
.Wu«n&«l.
5006 .
Schuochter 1485 1468

4721

ob'm See
1504

1492
Seewies

E& AN
2 NN

X!

1493

—




yied

00S¢ -1 gejssse




Copyright © Gemeinde Davos und Damuzer Ingenieure AG. (Auszug Map+) N
Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Giltigkeit. Fur die Massstab 1: 2500
Vollstandigkeit der Daten besteht keine Gewahr. Verbindliche Auskinfte erteilen ausschliesslich die zustandigen
Dienststellen der Gemeindeverwaitung. Erstellt: 05.05.2017
- e or o wOUT .“_ ﬁu
N 17\ Ni o 72 0L f e 1398 /
: 1162
3 95
B4 i
@13 _ i
4796 oy |
: e ] 800 . 913
2% =17 Egga ® 1226 ‘ : T4,
5567 \\“\ e mm 907 o J.‘D-.c' 6
b, .
a7 819 s g 4837 /4 se, X n“
5435 ~ r-
o
\ T/ g £ 4704 1 7 1
' lb-f \ v 5
5044 e 75
\ / i
%e 42 & 3 2 an i /
4811 < , b2 p I
i ] e 479 i) .@u & y
\ 5000 g7l r.-.l.vwv.w L 4
4686 4883 o
Davos : \ 7 By
i / ! s1e2
- s o s - Ve 74
- Friedho . ) ), @16 =
2 |
: i =5 / \ i 5099
e PN PO B
— LN\ ek . 850 S 32
..... ? 6144 -
. y v
o 8% i
s 6141 N 1(6359)
L 571
v (4 % a
5750 u_o_w.‘_\ < /
% £y & e 5373
2 y . h e 71
4 706
ey 1231 } oA
S 5218 it in -
5669 2
703 & i .
6 5374

> Palida Ufer Salzgab N\ 4 7 N\ .. 3 m
Ig b -..
g 5 ol \ Y 5378
RS e ’ * : g 3 o

Davos Dorf

838 7,
&1 U
821 g
o \ 853
1143 o 4 o
» 5 ’
n2y s \ wm
/ . >
f_\
A N
(2 837 tnd
AR ° -z
- 4
~3/ A 7
833 ._”.\ :
/
\ 5435 799
4351

J o \ Biinda
a0 -

et 1 ] sa
L b ..n a4 6122 Bunda Y i
Lemmsch HOfeNT | 26 se4 :
ATFY = -
a2 ’Wo o | . | 5
- 604 3 < i 4
! ~ e, 11 784
) : 1
“ ¥ b3 P L
e = = ] 11
o - - 632 135 s1084., 808
Y = - 740 |
¥ 285 i 6201 1423
- 690 . el 3 6316 807 =
1363 / 5910 h 5 “ @5 10
Ingeri Hork ! g 815 -9
684 /] . -
== 1268 = 2 \ j 5311 > L 514 1 6813
| 6835 =, N o \
—— B | s nda 4788
’ a[/5245 ! 743 i
A 2 e 5459
' B '
a 1267 1 gai £
F A | S 1390
= ™ o 5450
860 s X o 58 o2 83
~ §82
> eri Horladi! !
Innere Horla \N\VE : ! _. )
) 2 : :
g = 5645 )
NS 7 @SS ,
s ¢ ~ ' ﬁ_ )
o 674 I -
664 !
3 ' 673 7 : y = _.
‘ 7T Gadastatt
’ . [~ 5182
2 g / 2] s m f
3 ~ 4 5530 -
o _.mudc <4 a \ 748
e ] 737 56Y
2 112% [ 5 N
5096
= r% \ ‘
i 1125




Copyright © Gemeinde Davos und Damuzer ingenieure AG. (Auszug Map+) AV
Das Urhebermrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Gdiltigkeit. Fir die Massstab 1: 2500
Vollsténdigkeit der Daten besteht keine Gewahr. Verbindliche Auskinfte erteilen ausschliesslich die zustandigen .
Dienststellen der Gemeindeverwaltung. Erstellt: 20.07.2017
5449 = 1 665 A\ r I, N
Brtji Z re Horll /
- o
- S\ 24 673 el
—w por L 5 i, A 3 ne AN 736 749
660 h ; =5 %
" ® L Pty )
34 1161 . wul,
2 4 \ ) v
A} - » o N
¥ \ 68 g6z \- %, i) ES
b, b A o g
X ~ 664 v
~ 0! A.V : 6799 672 -t
v h o
_, _\ o~ =y €7, o | f e
\ - \ -
W e e - -
\ - .
o\ 641 — s
= -
1 _. s \
645 i
\ i il
1 /S 6301 =1
/A L L, ! i 5367 \
1355 =
1 1354 £ 629 s % === o
4370 / 3. . 582
1332 T 578
o 39 i
Ho sch Vigriel ) | ..,
- 1 8/ e _ %
1327,
4806 635 7’
’ s, 1329 A 621 t e
B, 616 [
.. 5003
2 N\ 5005 m._w\ 622 - 585 1
: i ] 4943 |4
* 1 4960 o 1083 !
- a S \ass4 ~ " —
e 5803 @ S \% 584
1 51 % (4 - -
i 637 625 & : =
. ) i _ 77| ol = Uf der Matta
Ak f
: 3 636 vy A N 1027 p
4 ¢ M=-~ !
F: K K : :
ol 610 I
NS a88 ’ 2 —— es77
¢ , = .
487 - 4 =
ohosa sz 2= 600
s —— e 4
Rossweid { < _ |
K {
o7 < 615 )~ _ gy Herti s X
3 ch /)
, ]
’
4 ] Fa 595 \ 6137 ¥
’
’ g 4 607 " : g d |
N
AN mnw@ ol g ,
4 N 1087 \
5 Englisch Vi
= 1202 Ph\ = / I
Al N -
& s 6834
5639 8 % iKle
y 1370 r -
493
b b sasa |
1% 563 19 . '
500 \ 5470
® 3595 s | B0
504 5001 = =
% 1276 \ = \ %
14007 /N == \ i
VAN ==
’ \ e — =
7/ e 3
Pt <« 1340 ja
507 \\ [] m- I ’ e ~=;
476 1\ ] o} /
1281 R vm
® T
7/ 4ans ° <7 G,
475 l:nv.|| - ! tﬁ.....\
£ %39 %
‘e ¢ Ried,
47 . - y
6159 \ 6159
] . -
7 o F \
! \
484 ¥ 1392 551
7 Y Englisth V, Kurgarte 3/ il
— ¥ -L_ [
170 e
.. “
..... \
e 0 LS
chugga W /0L s [
an 509
470 5 .
f § § Uf der Matt
468 I 1 = | W
o ] =
o' -
‘e . & | ) ol
s i : & o !
" o N> =
y 556 R
\ L I/
v _— ala e ﬂ“ I
: 519 2 .
1361 1
|
; - Kurgarten 701 7) . | 38
Davos Platz i ]
i -
X 2 \ 1233
I 5 = 1230 _ 539
- : - i : 52 522
ney ) " o Il I 1 1129 %
f ] AL B 3 524
» L
] g \ 1
)| / .
. ! J 5565
» ) ﬁ : 526 1114 1241 _
) i
-
A } Lz 5328
\ o 5551 “
=57
= \
1077 -
- —_ P 851
| 536
i




Copyright © Gemeinde Davos und Damuzer Ingenieure AG. (Auszug Map+) —
Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Gilltigkeit. Fur die Massstab 1: 2500
Vollstandigkeit der Daten besteht keine Gewahr. Verbindliche Auskiinfte erteilen ausschliesslich die zustandigen
Dienststellen der Gemeindeverwaltung, Erstellt: 05.05.2017
NI P = Y [ R "4
[ f L S
Davos Platz .J__ .....
M. L)
___
i 556
4546
) Kurgarten
[ . 8
A i PG | D el
' s ieion )t
's : e
s & -
536!
¥
H worr | NG N
* ° 5551
i ,_. 577
537 .
nsteisbahn
4N4 2
iktoriawi U ¢
) -
or ___ﬁs. = ol
&%ﬂ d L
?
&
1184
a3 5 f i
fl S8
419
41 _ Awww:
: Natureisbahn
530
5371
= 0 »4 335
J s
-~
336 b
339 y ™ 1
- § 337
-l.. = _...
- A5
340 344
12,
1153
|Davos Platz i
390 L]
e A4
s Pl \
- _ \
- - > ¥
3 V3
1057 22
E - ms
3 I
e _ f
70 .
= ¥ ~
30 357,
! 324
1
147
= 153 =y
T - =
1
300
157 .
= & : (L e e
0s Platz
145
151
143 140 B
~ 1
19 3
~ET§ = S
-6 5 =, — i7
14 .
- -
Pl 133 160 168 2%




Copyright © Gemeinde Davos und Damuzer Ingenieure AG. (Auszug Map+)

Dienststellen der Gemeindeverwaltung.
R} - o
= (006) Y 0t > 1 143 14 - ..1 g
: / nﬁhﬂa . .
\ L. 139 . >
\ y ;o -~ y | 31
o \Y ool - 16 1o 6 - i -
59 £
s L]
102 e fi
af 4151 \ - Pl 133
] : e 2 = 160 168
erwi ) .
4755 . -
X - A am ¥ e ¥ /
Oberwi %
» 4759 B P ?
766 —— 129 4880
B | — £
! 123 ; 169
@ mah |l a 4
89 -y -
3 4781 87 s 216 1 H
0 g3 : (=} 122|124 - a792 ;
&) X - =4 T
S oy T 212 063 181 4632
ms2 |4 ol . N Zh 215 7
1207 &= 1387 - ( T
' ! I
. - 92 ._m ] 70/ 6441 6402 2|
[ [
2 s s Pl I P o=\
= i : I Al : !
1043 O = 21p | f
E = T = \ i 1§ 183 Teiaz I
ﬂ. I X = o B 6442 6151
5132 < — I
- ) ] I -
' 204 i i ; —
220 ' !
& 5 201 1 185 - a i
3 1078 d
i %WS C ! Z y
- N 5365
v 5106 o / 20
= 5104 b e
...... e ) -
5107 Yoo m !
...... rk — p o ﬂ f =¥ il : | ‘
13 1 ; ey
2 ' ! -
. f 3 - I 43% 05 Pl
b ._ % ar - "y (9] __- -—
5133, A _" 5033 i _.H_wm.. J ] f i1 i
%0 \ =0 24 197 =~ ¢
5110 [l o L= f 5780 h
e e 36 nd
5103 L e
4957 —— 282
5116 -~ —
ol - J 4625
5109 I | T !
.q 03 ] I - 2 .G.m P _, 3 i S~
Fm s a A |
i = . A s Innerboiga
= i |
968 £l \
\_- 4663 - ! f
5105 l =y el [\ 1R h _ \\ / o s @/
ﬁ\ 1 __J
2 ~1
s !
W, f i :
™ i | 5214
72 - -
| i 5362
_ Bt 1 5229
/ __ - <
. 38 fo I u. s
_ o
=« [ g9 241 ! __ 8230
berti 237 ~ = ]
68 7 | l.”.. vaA
11 Ja / t ' : x ’
f5 - 24 JF7 & St obuév
\ a f.=&i I 23, 1 2 573,
. 252 = A 1 S 12
~ g ! 134 n..nﬂ-
N : ! N, S :
- & )\ 1068 2t 7
25 s = g A
= - 1041 1 g
- Pl @ 49
SN | 1135
=4 = § 765 5187
c y 5799
252 el 119 o
f; 2 1186 -
y// {
/ e i 2 | 7 7
[
! 251 . Y i 15
5 . i\ s
fie, 5 _ T e A Q
A 3 —
~ 1 T 258 i ]
6147 - N
i 1424 Y | / Bolga
\ Ne 5587 3 =
..... ‘ N /
6812 131 N
5 260 fil
- 263 =-Alberti :
Alberti | .
4681 o 267
5578 17, i
- Y1038 6924 o J
1200 |
a 4
w 6233 g T .“@H)NSO
A
N7
B 1359 & ’ Bol
irient FE] 46 £ ; \
1070
Friedhof 1238 4
o e 1069 D
b A\ B \oAlbertipd| |
ert! s 1036 _
| g\ 1046 22 1 15782
Grueni o O
4802 | H6
_ of
s¥all
51 (6958) S\ o5 1040 18

Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Gilltigkeit, Fur die
Vollstandigkeit der Daten besteht keine Gewahr. Verbindliche Auskinfte erteilen ausschliesslich die zusténdigen

N

Q

Massstab 1: 2500

Erstellt: 05.05.2017




Copyright © Gemeinde Davos und Darnuzer ingenieure AG. (Auszug Map+)

Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos, Die Daten haben keine rechtliche Gliltigkeit. Fiir die
Volisténdigkeit der Daten besteht keine Gewahr. Verbindliche Auskinfte erteilen ausschliesslich die zustandigen

I

N

Massstab 1: 2500

Erstellt: 05.07.2017 DAVOS

Dienststellen der Gemeindeverwaltung.
= 7o 2001
Briiche

Briiche

2110

Briiche

225
in den Isle

Friedhofstrasse

Brtche

ufm Bliel




Copyright © Gemeinde Davos und Darnuzer Ingenieure AG. (Auszug Map+)

Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Gliltigkeit. Fur die
Vollstédndigkeit der Daten besteht keine Gewéhr. Verbindliche Ausklnfte erteilen ausschliesslich die zusténdigen
Dienststellen der Gemeindeverwaltung.

I

N

Massstab 1: 2500

5674

2198 4948
20 & 7
2197 | ) == RN AN )L
6987 ‘
2217
Nmuw
Frauenkirch
.v»‘ﬁv
2244
@ =
a
2242
9
g o
& s "=
-]
5552
- im Lusi a
2239
2238
.r./ e A P Rl 24
e e —— el s & & & & & & & s s s s s WOA N I Q Q\.
2254 4 NNA@.
Sutzi 2251
2256 6128 5538 /
. = sutzi
252
y m 6422 6126 0 6535
2334 S\
3 6566
’ 226 2334
/
6203 Q.
al\eT ﬁ_ /
|
3 2257 \
3
/
5584

16 ,w..
5 S \
X % \214 \
6145 \
\ O
7,
g/
5491 /
.q%
!
rauenkirclf /) '
2246
!
I
2180
r !
|
|
f
|
i 2y |
2250 6321 2158
't 6 2183
467
6320
s

Bode

Erstellt: 05.07.2017

o 5707 \ o
4
5702
5507 5706 uenki
A { Lt
Schiéssli ' Lo
5705 !
2203
5673 9%\ ==....
..... I
S
5!
2208 !
e -
2200 . o ~ I
Qx.\ie _|e _
2210
6807 2209
6121 r
|
Frauenkirch 4 J
: A I
__“ a
273
@Bﬁ 7
4947

2178

795
g.::wman*




)

N

Copyright ® Gemeinde Davos und Damuzer Ingenieure AG. (Auszug Map+)

Das Urheberrecht an diesem Plan besitzt die Gemeinde Davos. Die Daten haben keine rechtliche Gultigkeit. Fur die Massstab 1: 2500
Vollstandigkeit der Daten besteht keine Gewahr, Verbindliche Auskiinfte erteilen ausschiiesslich die zustandigen -
Dienststellen der Gemeindeverwaltung. Erstellt: 05.05.2017

e A T

7
253 "
> T A /4 A S || B Y AP SRt
e A 7
5854 \\ wm A poiiii :
/7 7 5598 o
\ 3337
/
634
6362 6348 \
. ’ ’
~ - /
5380 f 360 L
£
i
6571
7 ; 70 h
? ; 656
% 2573 6359 m \
= 74 _.
2576 6568
2570 6345
I
6567
6357
=0

O s s
6356 ~ /

6355 6380 f
7
6162 =
Ried N osn
2553
3
6319 -ﬂ
..l Riedhaalda: il Rauat
R e o 3600
] s
5593 5091 =
6377 V4
3562 b4
/ . i
2597 i 4
6307 ==
!
6350 uﬁ.ioo mﬁ:.:n
| 3 GO 3330
! i
N o |1 3 |
- Davos E.n:ﬂ _H ) {
_ A
W .w 0 R S
N . *ﬁw. 5 |
V g - . 337
5484
6385
B Glaris
- - 6386
6384 °
&
-] Q 6354

2601

6353

6556




Gemeinde Davos

Kanzlei J. GEMEINDE
Berglistutz 1, Postfach . r D V O S
7270 Davos Platz 1 ‘ \

Telefon +41 81 414 30 40

Fax +41 81 414 30 49

kanzlei@davos.gr.ch
www.gemeindedavos.ch

Davos, 02.11.2016

Planungsbericht

Neuregelung des Reklamewesens im Baugesetz

1. Anlass fiir die Neuregelung des Reklamewesens

Hintergrund fur die geplante Anpassung des kommunalen Baugesetzes im Hinblick auf
eine Neuregelung des Reklamewesens in der Gemeinde Davos bildet ein Postulat von
Landrat Hanspeter Ambihl und sechs Mitunterzeichner vom 13. Marz 2014. Darin werden
unter anderem die Entwicklungen in der Werbebranche (insbesondere Einsatz von moder-
nen Werbemitteln wie Werbecontainer, Grossplakatierungen bei Grossanldssen, Licht,
Werbefahnen, Gerlistwerbung sowie Werbung (ber Bildschirme) und die Frage nach einer
ortsvertraglichen Regelung des Reklamewesens thematisiert. Die Postulanten stellten des-
halb u.a. folgende Antrage:

[.]

e das Plakatierungskonzept aus dem Jahre 2002 soll neu (iberarbeitet,
wie unten ausgefihrt ergédnzt und dem Grossen Landrat zur Geneh-
migung vorgelegt werden;

o der Werbeeinsatz auf den verschiedenen Werbetrdgern muss defi-
niert und in einem Konzept geregelt werden;

[.]

Die Gemeinde Davos verflgt Gber ein Plakatierungskonzept aus dem Jahre 2002, das die
Anzahl Plakatstellen je Standort und die Plakatgrossen fur die sog. Fremdwerbung defi-
niert. Gesuche um zuséatzliche Reklamestandorte wurden gestitzt auf dieses Plakatie-
rungskonzept bislang stets abgewiesen, soweit es dabei nicht um den Ersatz fir einen in-
folge Bautitigkeit aufgegebenen Standort handelte. Die restriktive Haltung der Gemeinde
in dieser Frage bzw. die Durchsetzbarkeit des Plakatierungskonzeptes ist unter rechtlichem
Gesichtspunkt allerdings problematisch (vgl. Ausfitlhrungen unter Ziff. 3 nachfolgend).
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Die geltende Regelung erweist sich angesichts der dynamischen Entwicklungen in der
Werbebranche als zu starres und zur Abstiitzung eines Behordenentscheides ungeeigne-
tes Instrument, was mangels ausreichend klaren Vorgaben zu unnétigen Beschwerdever-
fahren im Zusammenhang mit Gesuchen um zusétzliche Plakatstandorte fuhren kann. Un-
ter diesen Umsténden erachtete der Kleine Landrat eine Uberprifung des heutigen
Konzepts verbunden mit neuen resp. ergdnzenden Regeln als sinnvoll. Anlésslich seiner
Sitzung vom 25. September 2014 stimmte der Grosse Landrat dem Antrag des Kleinen
Landrates zur Uberweisung des Postulats von Hanspeter Ambuhl und Mitunterzeichner
denn auch einstimmig zu.

Geltende Regelung
Kommunale Bestimmungen

Landschaftsgesetz Uber das Plakat- und Reklamewesen vom 20. Februar 1927 und
Plakatierungskonzept 2002

In seiner Konzeption unterscheidet das kommunale Gesetz iber das Plakat- und Rekla-
mewesen zwischen Fremd- und Eigenwerbung und legt in Art. 1 als Grundsatz fest, dass
das Recht fur Fremdwerbung auf éffentlichem Grund sowie auf Privatplatzen, die vertrag-
lich in das offentliche Plakatwesen einbezogen werden, fiir das ganze Gemeindegebiet
ausschliesslich der Gemeinde zusteht. Daflr wurden die entsprechenden Stellen ausge-
schieden und durften wie heute einem Dritten zur Bewirtschaftung Uiberlassen werden (die
Standorte sind im bereits erwéhnten Plakatierungskonzept enthalten). Unbeschrénkt zulés-
sig ist dagegen Eigenwerbung, d.h. Werbung, die auf Grundstiicken desselben Eigentu-
mers fur in seinen Gebé&ulichkeiten und Anlagen betriebene Geschéfte und Veranstaltun-
gen steht.

Das erwihnte Plakatierungskonzept aus dem Jahre 2002 basiert somit auf dem Land-
schaftsgesetz (iber das Plakat- und Reklamewesen.

Baugesetz der Gemeinde Davos vom 4. Marz 2001

Im kommunalen Baugesetz besteht mit Art. 30 eine explizite Bestimmung zu Reklamen und
Hinweistafeln:

Art. 30
Reklamen und | Reklamen und Hinweistafeln sind zuléssig, soweit sie das
Hinweistafeln ~ Orts-, Strassen- und Landschaftsbild sowie die Verkehrssi-
cherheit nicht beeintrdchtigen. Bewegliche Lichtreklamen
und Anlagen mit akustischen Wirkungen sind untersagt.
2 Reklamen dtirfen nur an den von der Gemeinde bezeichne-
ten Stellen sowie an Gebé&uden fiir die dort hergestellten
oder angebotenen Produkte oder Dienstleistungen ange-
bracht werden.

Entsprechende Anzeigen sind danach zul&ssig, soweit sie das Orts-, Strassen- und Land-
schaftsbild sowie die Verkehrssicherheit nicht beeintréchtigen (im Zusammenhang mit den
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verlangten gestalterischen Anforderungen prazisiert Art. 30 BauG damit die sog. Asthe-
tikklausel aus Art. 24 BauG). Verboten sind dagegen bewegliche Lichtreklamen und Anla-
gen mit akustischen Wirkungen. Art. 30 Abs. 2 BauG nimmt die im Landschaftsgesetz tber
das Plakat- und Reklamewesen getroffene Unterscheidung zwischen Eigen- und Fremd-
werbung ebenfalls auf und halt fest, dass Reklamen nur an den von der Gemeinde be-
zeichneten Stellen (Fremdwerbung) sowie an Gebauden fir die dort hergestellten oder an-
gebotenen Produkte oder Dienstleistungen (Eigenwerbung) angebracht werden durfen.

Eine weitere Bestimmung im Baugesetz (Art. 51 Abs. 1 lit. d) betrifft Reklamevorrichtungen,
die in den 6ffentlichen Luftraum hineinragen: Solche Installationen werden nur bewilligt,
wenn sie mindestens 3.5 Meter Uber dem Trottoir bzw., wo ein solches fehit, 4.5 Meter tber
der Fahrbahn angebracht werden und in jedem Fall héchstens einen Meter ausladen.

Offentlich-rechtliche Bestimmungen des Ubergeordneten Rechts

Im kantonalen Recht ist auf Werbetrager die mit der kommunalen Asthetikbestimmung
vergleichbare Vorschrift zur Gestaltung von Bauten und Anlagen im Hinblick auf eine gute
Gesamtwirkung mit der Umgebung und der Landschaft aus Art. 73 KRG anwendbar. Zu-
dem sind in formeller Hinsicht Art. 40 Abs. 1 Ziff. 6 lit. g und h sowie Ziff. 9 KRVO zu be-
achten, wonach Strassenreklamen, unbeleuchtete Reklamen an touristischen Einrichtun-
gen mit einer Flache bis zu 5m? und Reklameeinrichtungen wie Firmentafeln, Schaukasten,
Leuchtreklamen und Hinweistafeln mit einer Flache bis zu 1.5m? keiner Baubewilligung be-
durfen. Gestitzt auf Art. 50 Abs. 2 KRVO i.V.m. Art. 4 Abs. 2 lit. ¢ und e Ausflihrungsver-
ordnung zum Baugesetz der Gemeinde Davos unterstehen sie jedoch dem Meldeverfahren
nach Art. 51 KRVO.

Schliesslich kdnnen auch noch weitere 6ffentlich-rechtliche Bestimmungen des Ubergeord-
neten Rechts fir Werbemassnahmen bedeutsam sein, insbesondere aus dem Bereich der
Sicherheit im Strassenverkehr, welche aber ohne Einfluss auf die Neuregelung der Werbe-
vorschriften auf kommunaler Stufe bleiben.

Ziel der Revision
Schaffung einer gesetzlichen Grundlage

Das vom Kleinen Landrat erlassene Plakatierungskonzept bildet keine ausreichende
Grundlage zur Regelung der Werbetétigkeit, da damit verbundene Einschrénkung die in
Art. 27 BV garantierte Wirtschaftsfreiheit betreffen. Entsprechende Bestimmungen bedur-
fen deshalb einer gesetzlichen Grundlage, mussen im &ffentlichem Interesse liegen und
verhaltnismassig sein (Urteil des Verwaltungsgerichts Graubiinden vom 25. Februar 2003
[R 02 102]):

[...] Es ist vorweg zu priifen, ob das kommunale Plakatierungskonzept al-
lein eine hinreichende gesetzliche Grundlage im Sinne von Art. 36 Abs. 1
BV darstellt, um einen negativen Baubescheid zu verfiigen. Wie sich den
beiden anlésslich des Augenscheins zu den Akten gegebenen Schreiben
betreffend "Gesamtkonzept Plakatierung ... / Vertrag iber &ffentlichen
Grund" an die APG bzw. "Plakatierung ..." an die ... entnehmen l&sst,
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enthéalt das kommunale Plakatierungskonzept eine Zusammenstellung von
bestehenden und kiinftigen Reklamestandorten im Siedlungsbereich. Das
Konzept wurde in Zusammenarbeit zwischen der Gemeinde und den bei-
den erwéhnten Anbietem erstellt und vom ... (Exekutive) anlésslich seiner
Sitzung vom 11. Juni 2002 genehmigt. Es enthélt keine generell abstrak-
ten Vorschriften und wurde auch nicht von der Legislative (..., Umenab-
stimmung) beschlossen. Es stellt daher — wie der Rekurrent am Augen-
schein zu Recht ausfiihren liess — keine verbindliche Reklameordnung im
Sinne einer grundeigentiimerverbindlichen Vorschrift dar. Damit ist aber
auch gesagt, dass das eingangs verlangte Erfordernis der hinreichenden
gesetzlichen Grundlage nach Art. 36 Abs. 1 BV nicht effiillt ist. Der Um-
stand, dass der geplante Standort am westlichen Dorfeingang nicht im
kommunalen Plakatierungskonzept enthalten ist, vermag daher den fiir
den Rekurrenten negativen Baubescheid nicht zu rechlfertigen. [...]

Mit den neuen Bestimmungen wird deshalb die notwendige gesetzliche Grundlage fir den
Umgang mit Reklamen geschaffen.

Beschrankte Moglichkeit fur weitere Fremdreklamen auf privatem Grund

Problematisch am heutigen Konzept ist jedoch nicht nur die unzureichende gesetzliche
Grundlage, sondern auch das generelle Verbot von Fremdwerbung ausserhalb der im Pla-
katierungskonzept ausgewiesenen Standorte. Geméss héchstrichterlichem Urteil (BGE 128
| 3) ist dies mit dem Grundsatz der Verhalthismassigkeit unvereinbar:

[...] Das Bediirfnis nach Eigenreklame (auf der eigenen Betriebsliegen-
schaft) hat einen héheren Stellenwert als das blosse Interesse, sein
Grundsttick gegen Entgelt fir Fremdreklame zur Verfiigung stellen zu
kénnen. Es ist insoweit nicht unzuldssig, wenn eine Gemeinde, um die
Zahl der Reklamen aus é&sthetischen Griinden in Grenzen zu halten,
Fremdreklamen in schiitzenswerten Gebieten und Ortsteilen generell ver-
bietet und nur Eigenreklamen in einem bestimmten Rahmen zuldsst; ledig-
lich ein undifferenziertes und ausnahmsloses Verbot von Fremdreklamen
auf privatem Grund kann sich als unverhéltnisméssiger Eingriff in die Wirt-
schaftsfreiheit und die Eigentumsgarantie erweisen. [...]

Vor diesem Hintergrund konnte Gesuchen fiir neue Reklamestandorte nur gestitzt auf
gsthetische Gesichtspunkte zum Schutz des Ortsbildes vor tiberbordender Werbung erfolg-
reich begegnet werden. Die Behérden verfigen dabei Gber ein weites Ermessen, missen
aber jeden Einzelfall neu beurteilen. Die Voraussehbarkeit der Verwaltungsakte wird
dadurch erschwert.

Wie bisher soll Fremdwerbung auf privatem Grund nur an den in einem speziellen Plan
ausgewiesenen Standorten zugelassen werden. Um dadurch kein undifferenziertes Verbot
von Fremdwerbung auf Privatgrund aufzustellen, kénnen interessierte Personen in diesen
Plan Einsicht nehmen und bei der Baubehérde die Aufnahme eines zusétzlichen Standorts
beantragen. Dieser wird nun bewilligt, wenn nachgewiesen wird, dass die Vorschriften die-
ses Gesetzes und darauf abgestitzte Verordnungen eingehalten werden. Dabei ist das
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Ortsbild und die Landschaft jedoch vor einer stérend grossen Anzahl Fremdreklamen zu
schitzen.

Neuregelung des Reklamewesens als Teil des Baurechts

Reklamen sind raumrelevante Installationen, weshalb diesbeziigliche kommunale Vor-
schriften im Baurecht der Gemeinde zu verankern sind.

Auf Gesetzesstufe

Der Kleine Landrat beabsichtigt, das Baugesetz mit acht neuen Artikeln zu ergénzen (Art.
30a - 30h) und Erweiterung von Art. 157. Diese Vorschriften betreffen die Bewilligungs-
bzw. Meldepflicht fir Werbeanlagen, die Gestaltung, die Anzahl und die speziellen Effekte
(Licht, Akustik, Bewegung, Animation usw.) von solchen Installationen, das Verbot von dis-
kriminierenden, unwirdigen oder unsittlichen Inhalten, die Unterscheidung zwischen Eigen-
und Fremdwerbung, die Ausnahmemdglichkeiten fur Veranstaltungen sowie die Grundlage
fur einen separaten Gebuhrentarif.

Die neuen Bestimmungen zum Reklamewesen nutzen den grossen Ermessensspielraum,
der den Gemeinden in diesem Bereich zukommt. In ihrer Konzeption wird die Unterschei-
dung zwischen Eigenwerbung mit erleichterten Bewilligungsvoraussetzungen und nur rest-
riktiv erlaubter Fremdwerbung beibehalten. Um Uber durchsetzbare, aber doch entwick-
lungsfahige Bestimmungen zu verfiigen, sollen bloss die wichtigsten Regeln auf formell-
gesetzlicher Grundlage erlassen und die jeweiligen Detailbestimmungen (z.B. zulassige
Grossen, Umgang mit Megapostern) dagegen auf Verordnungsstufe festgelegt werden (un-
ten Ziff. 4.2).

Auf Verordnungsstufe

Die Einzelheiten zur Zuléssigkeit und Ausgestaltung von Reklamen auf offentlichem und
privatem Grund werden gestutzt auf die in den oben erwahnten neuen, im Baugesetz ein-
zufgenden Grundsétze zum Schutz des Orts-, Strassen- und Landschaftsbildes sowie der
Verkehrssicherheit sodann in einer Verordnung tiber das Reklamewesen (Reklameverord-
nung) geregelt.

Kommentierung der neuen Gesetzesbestimmungen (Ergdnzung Baugesetz mit Art.
30a - 30k)

Allgemeine Bestimmungen (Art. 30a - 30b BauG)

Fur Reklameanlagen gilt eine grundsatzliche Bewilligungspflicht, d.h. die Anlagen unterste-
hen je nach Grésse und/oder Installationsdauer dem gebihrenpflichtigen ordentlichen
Baubewilligungsverfahren bzw. Meldeverfahren (Art. 146 ff. BauG; Art. 50 f. KRVO i.V.m.
Art. 4 AVO BauG). Rechtswidrige Reklameanlagen sind zur Wiederherstellung des ge-
setzméassigen Zustandes zu entfernen.
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Wie bislang, soll die Gemeinde die Mdéglichkeit haben, die Bewirtschaftung von Reklame-
anlagen auf 6ffentlichem Grund an einen Dritten zu vergeben. Der Einsatz von Spezialisten
kann sich fur die Gemeinde insbesondere auch finanziell auszahlen, da diese tber eine
grosse Marktnahe zu werbewilligen Kunden verfiigen.

Besondere Bestimmungen (Art. 30c¢ - 30g BauG)

a)

b)

Schutz des Orts-, Strassen und Landschaftsbildes und weitere Einschrankungen (Art.
30c und d BauG)

Art. 30c BauG wiederholt die im kantonalen und kommunalen Raumplanungs- und
Baurecht enthaltene Asthetikvorschrift (Art. 73 Abs. 1 KRG und Art. 24 Abs. 1 BauG).
Art. 30c BauG rdumt der Bewilligungsbehérde einen relativ weiten Ermessensspiel-
raum zum Schutz des Orts-, Strassen- und Landschaftsbildes ein. Asthetikfragen wer-
den oft kontrovers diskutiert, weshalb eine solche Bestimmung der Konkretisierung
des Reklamewesens entgegensteht. Es wird aber Situationen geben, in denen keine
der vorhandenen Regelungen eine addquate Lésung bietet und man ein Vorhaben
nach asthetischen Gesichtspunkten beurteilen muss.

In Art. 30d BauG werden weitere Einschrankungen erlassen: Dem Schutz des Orts-,
Strassen- und Landschaftsbildes dient das Verbot von Fremdwerbung auf geschiitzten
und erhaltenswerten Gebauden; Eigenwerbung ist dagegen erlaubt, da Betriebe in
solchen Gebduden darauf angewiesen sind. An ortspradgenden Bauten, soweit solche
tiberhaupt erfasst sind, ist Eigen- und Fremdwerbung méglich. Zudem sind Reklame-
anlagen auch unter sicherheitsrelevanten Aspekten und in ihrer Wirkung auf die Um-
welt (Lichtemissionen, akustische Effekte, bewegliche Anlagen und animierte Wer-
bung) zu beurteilen, was in der Reklameverordnung noch genauer definiert wird,
soweit Art. 30d BauG nicht bereits ein Verbot enthélt. Verboten sind Reklamen mit dis-
kriminierendem oder gegen die menschliche Wirrde verstossendem bzw. unsittlichem
und anstéssigem Inhalt.

Eigen- und Fremdwerbung (Art. 30e BauG)

Die Neuregelung des Reklamewesens unterscheidet wie bis anhin zwischen Eigen-
und Fremdwerbung, wobei die Begriffe in Art. 2 Abs. 3 u. 4 Reklameverordnung defi-
niert sind: Eigenreklamen werben fir Firmen, Betriebe, Produkte, Dienstleistungen,
Veranstaltungen, ldeen und dergleichen, die mit dem Standort der Reklame im ortli-
chen Zusammenhang stehen. Hierzu gehéren auch Hinweistafeln, die aus einem Fir-
mennamen oder Branchenhinweisen und allenfalls aus einem Firmensignet bestehen.
Der értliche Zusammenhang ist gegeben, wenn die Reklame am Gebé&ude selbst oder
in dessen unmittelbarer Ndhe angebracht ist. Fremdreklamen werben fur Firmen, Be-
triebe, Produkte, Dienstleistungen, Veranstaltungen und dergleichen, die mit dem
Standort der Reklame in keinem 6rtlichen Zusammenhang stehen.

Die Standorte fir Fremdwerbung werden (wie z.B. auch in St. Moritz) in einem speziel-
len Plan verzeichnet. Da man jedoch Fremdreklamen auf privatem Grund nicht undiffe-
renziert verbieten kann, haben interessierte Private die Moglichkeit, die Aufnahme ei-
nes zusétzlichen Standortes zu beantragen und eine entsprechende Erweiterung des
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Planes zu verlangen. Neue Standorte sind zu bewilligen, soweit dies mit dem Ortsbild
vertraglich ist und zu keiner (ibermassigen Konzentration an Fremdwerbung flhrt. Aus
der Verordnung ergeben sich zusatzlich zu beachtende Vorgaben.

Um nach Ablauf einer bestimmten Dauer gewissen Korrekturen vornehmen zu kénnen,
erscheint es sinnvoll, Bewilligungen fur Reklamen befristen zu kdnnen. Dem Werbe-
konzept liegt zugrunde, dass Fremdwerbung restriktiver behandelt werden soll als Ei-
genwerbung. Deshalb und aufgrund des grossen administrativen Aufwands sollen
aber nicht alle Formen von Eigenwerbungen befristet werden. Im Gesetz wird deshalb
als Grundsatz festgehalten, dass nur die Fremdreklamen zwingend einer Befristung
unterliegen sollen, die Eigenreklamen jedoch nur im Einzelfall, d.h. je nach Werbetra-
ger. Der Kleine Landrat soll jedoch die genaue Dauer der Befristung fur die einzelnen
Werbetrager im Rahmen der Verordnung festlegen kénnen, um die Méglichkeit zu ha-
ben, innert nitzlicher Frist auf allfdllige Anderungen in der Branche (z.B. Aufkommen
eines neuen Werbetrégers) reagieren zu kénnen.

Veranstaltungen (Art. 30f BauG)

Da an Grossveranstaltungen jeweils spezielle und intensive Fremdwerbebedirfnisse
bestehen, soll eine Lockerung der restriktiven Haltung gegeniber Fremdwerbung fir
solche Veranstaltungen méglich bleiben. Die Reklamevordung verlangt zwar noch die
Vorlage eines Gesamtkonzepts, fur die einzelnen Reklamen innerhalb eines Veranstal-
tungsgeléndes braucht es dann aber keine weitere kommunale Bewilligung.

Da Grossveranstaltungen (z.B. das WEF) nicht immer tber ein vom Ort klar abge-
grenztes Veranstaltungsgeldnde verfugen, sondern sich Gber die ganze Gemeinde er-
strecken konnen, sollen tempordre Ausnahmen von den Werbevorschriften méglich
sein (insbesondere was die Standorte fur Fremdwerbung und Megaposter anbelangt).

Auch fur die tubrigen Veranstaltungen erscheint es gerechffertigt, weitergehende Wer-
bemdglichkeiten zu schaffen.

Delegation (Art. 30g BauG)

Die Bestimmung verweist auf die vom Kleinen Landrat erlassene Reklameverordnung.
Dies entspricht der Konzeption fir die Neuregelung des Reklamewesens, wonach nur
fur die allernétigsten Bestimmungen eine formell-gesetzliche Grundlage geschaffen
werden soll und Detailfragen in einfach anzupassenden Ausfliihrungsbestimmungen
geldst werden sollen.

Bestehende Anlagen (Art. 30h BauG)

Im Sinne eines Bestandesschutzes kénnen bereits bestehende und rechtmassig auf-
gestellte Reklameanlagen weiterbetrieben werden, selbst wenn sie den neuen Be-
stimmungen widersprechen. Erst wenn an solchen Installationen Anderungen vorge-
nommen werden, sind sie den neuen rechtlichen Vorgaben anzupassen.
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5.3 Gebihren

Aktuell werden Reklamen in Bezug auf Gebiihren gleich behandelt wie andere Bauvorha-
ben. Gemass Art. 157 des kommunalen Baugesetzes werden die Geblhren im Verhiltnis
zu den Baukosten erhoben. Die Gebihr betragt maximal 3 Promille der amtlichen Schét-
zung bzw. der Baukosten. Im Minimum betréagt die Bewilligungsgebiihr Fr. 300.— (vgl. Art. 2
Gebuhrentarif zum Baugesetz). Diese Gebiihrenbemessung erscheint fir Reklamen eher
unpassend, weshalb es gerechtfertigt ist, einen separaten Gebiihrentarif zu erlassen. Hier-
far benétigt es eine Grundlage im Gesetz und dementsprechend eine Ergénzung von
Art. 157 des Baugesetzes. Es erscheint sinnvoll, die Gebiihr grundséatzlich in Abhéngigkeit
von Grosse und Beleuchtung zu definieren. Ebenfalls soll die Moglichkeit bestehen, die
Gebuhren je nach Reklameanlage und fiir Eigen- und Fremdwerbung unterschiedlich aus-
zugestalten. Die Minimalgebihr soll Fr. 300.— und die Maximalgebtihr Fr. 2'400.— betragen.
Die Minimalgebuhr entspricht derjenigen des Gebuhrentarifs zum Baugesetz (DRB 30.1).
Bei der Maximalgebiihr steht die Uberlegung dahinter, dass pro Quadratmeter unbeleuch-
tete Werbung in der Regel Fr. 40.— verlangt werden soll. Die Gebuihr von Fr. 2'400.— wirde
fur eine Werbung mit 60m? verlangt. Anzeigen in dieser Dimension sind in Davos eine
Ausnahme. Einzig wahrend dem WEF gibt es Megaposter bis 100m?. Eine Obergrenze der
Gebihr ist aufgrund des Kostendeckungsprinzips jedoch angezeigt, denn der Aufwand fur
die Verwaltung steigt nicht proportional mit jedem zusétzlichen Quadratmeter. Die genaue
Festlegung der einzelnen Gebuhren wird dann im Gebuhrentarif zum Baugesetz detailliert
zu regeln sein.

Gemeinde Davos

Kanzlei

rzisius Caviezel Michagl Straub
andammann Landsg¢hreiber
vierfach
Beilage/n

Nachtrag Xlll zum Baugesetz
Verordnung Uber das Reklamewesen (zur Information)
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Gemeinde Davos

Teilrevision der Ortsplanung

Nachtrag Xlll zum Baugesetz: Rekiamen und Reklameanlagen
Vorpriifung

Sehr geehrter Herr Landammann
Sehr geehrte Damen und Herren

Mit Schreiben vom 2. November 2016 haben Sie uns die folgenden Unterlagen zur Vor-
nahme des kantonalen Vorprifungsverfahrens im Sinne von Art. 12 der Raumplanungs-
verordnung flir den Kanton Graublinden (KRVO) zugesandt:

- Entwurf des Nachtrages Xlll zum Baugesetz betreffend Reklamen und Reklameanlagen

- Entwurf der Verordnung Uber das Reklamewesen

- Planungsbericht vom 2. November 2016 zur Neuregelung des Reklamewesens im Bau-
gesetz

Mit dem vorliegenden Vorprifungsbericht wird das Vorpriifungsverfahren aus Sicht des Kan-
tons als abgeschlossen betrachtet.

Inhalt des zur Vorpriifung eingereichten Nachtrags Xlll zum Baugesetz bilden neue gesetz-
liche Regelungen (Art. 30a bis Art. 30h sowie Art. 157 Abs. 3), mit welchen der rechtskraftige
Art. 30 des Davoser Baugesetzes iber Reklamen und Hinweistafeln konkretisiert wird. Diese
neuen baugesetzlichen Bestimmungen setzen sich im Einzelnen mit der Bewilligungs- be-
ziehungsweise der Meldepflicht fur Werbeanlagen, der Gestaltung, der Anzahl sowie der
speziellen Effekte von solchen Installationen, dem Verbot von diskriminierenden, unwiirdigen
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und unsittlichen Inhalten, der Unterscheidung zwischen Eigen- und Fremdwerbung, den
Ausnahmemaglichkeiten fir Veranstaltungen sowie der Grundlage flr einen separaten Ge-
bihrentarif auseinander. Um Uber durchsetzbare, aber doch entwicklungsfahige Bestimmun-
gen zu verfugen, sollen nur die wichtigsten Regelungen auf gesetzlicher Stufe erlassen wer-
den. Die Detailbestimmungen sollen hingegen in einer Verordnung iber das Reklamewesen
durch den Kleinen Landrat der Gemeinde Davos erlassen werden.

Ausloser flr diese Gesetzgebungserganzung bildet ein Postulat von Mitgliedern des Grossen
Landrates vom 13. Méarz 2014, welchem der Grosse Landrat auf Antrag des Kleinen Land-
rates am 25. September 2014 einstimmig zugestimmt hat.

Mit den neuen Bestimmungen zum Reklamewesen wird einerseits das Ziel verfolgt, dass ei-
ne ausreichend konkretisierte Rechtsgrundlage in Bezug auf den Umgang und die Bewilli-
gung mit respektive von Reklamen und Reklameanlagen geschaffen wird. Andererseits soll
das generelle und ausnahmslose Verbot von Fremdwerbung ausserhalb der im Plakatie-
rungskonzept ausgewiesenen Standorte durch eine differenziertere Regelung ersetzt wer-
den. Wie bisher soll Fremdwerbung auf privatem Grund nur an den in einem speziellen Plan
ausgewiesenen Standorten zugelassen werden. Neu sollen hingegen interessierte Personen
in diesen Plan Einsicht nehmen und bei der Baubehorde die Aufnahme zuséatzlicher Stand-
orte beantragen kdnnen, welche bewilligt werden, wenn nachgewiesen werden kann, dass
die baugesetzlichen Vorschrlften Uber das Reklamewesen sowie die Bestimmungen der da-
zugehdrenden Verordnung eingehalten werden.

Die folgenden kantonalen Amtsstellen erhielten im Rahmen einer verwaltungsinternen Ver-
nehmlassung Gelegenheit, zu den eingereichten Unterlagen Stellung zu nehmen:

- Departement fur Volkswirtschaft und Soziales (DVS)
- Amt fir Natur und Umwelt (ANU)

- Denkmalpflege

- Kantonspolizei (KAPO), Abteilung “Verkehrspolizei“
- Tiefbauamt (TBA)

Basierend auf die eingegangenen Stellungnahmen der einbezogenen kantonalen Amts-
stellen sowie basierend auf unsere eigene Beurteilung ergeben sich zur Vorlage die folgen-
den Ausflhrungen:

e In formeller Hinsicht machen wir darauf aufmerksam, dass die Verweise in Art. 5 Abs. 1,
in Art. 6 und in Art. 14 Abs. 1 des Entwurfs der Verordnung (iber das Reklamewesen
fehlerhaft sind. In Art. 5 Abs. 1 der Verordnung miisste auf Art. 6 (statt Art. 5) und Art. 22
f. (statt Art. 21 f.) verwiesen werden, in Art. 6 und Art. 14 Abs. 1 der Verordnung auf
Art. 22 f (statt Art. 21 f.).

e Laut Art. 24 der Strassenverordnung des Kantons Graubiinden (StrV) sind Reklamen im
Bereich von Kantonsstrassen in jedem Fall bewilligungspflichtig, wobei fiir die Erteilung
dieser Spezialgesetzgebungsbewilligung das kantonale TBA zustandig ist. Lediglich die
Bewilligung von Betriebs- und Hotelwegweisern sowie von touristischen Signalisationen
fallt in die Zustandigkeit der KAPO (vgl. Art. 24 Abs. 4 StrV). Im neuen Art. 30a des Da-
voser Baugesetzes soll auf die Bewilligungspflicht nach Art. 24 StrV hingewiesen wer-
den, was eine entsprechende Ergénzung erforderlich macht. Gegebenenfalls kénnte ei-
ne Fussnote angebracht werden.

e Schliesslich bleibt noch festzuhalten, dass sich die Kantonspolizei bei der Beurteilung
von Reklameanlagen an die Bestimmungen von Art. 95 ff. der eidgendssischen Signali-
sationsverordnung (SSV) sowie an Art. 24 StrV halten wird. Bei Fragen betreffend
Standort respektive betreffend Verkehrssicherheit ist mit der Abteilung ,Verkehrspolizei“
der KAPO frihzeitig Kontakt aufzunehmen. Noétigenfalls wird ein Augenschein vor Ort
vorgenommen.
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Im Ubrigen ergeben sich zum Nachtrag Xl des Baugesetzes betreffend die Thematik ,Re-
klamen und Reklameanlagen® keine weiteren Bemerkungen. Aus unserer Sicht handelt es
sich um eine zweckmassige, sorgfaltig ausgearbeitete und ausgewogene Vorlage, welche
die notige Klarheit in Bezug auf den Umgang und die Bewilligung mit respektive von Rekla-
men und Reklameanlagen schaffen sollte.

Nachdem die vorerwdhnten kleinen Ergdnzungen und Korrekturen angebracht worden sind,
steht aus unserer Sicht nichts dagegen, das Nutzungsplanungsverfahren gestlitzt auf Art. 47
Abs. 3 und Art. 48 des Raumplanungsgesetzes fir den Kanton Graubiinden (KRG) in Ver-
bindung mit Art. 13 und Art. 14 KRVO weiterzufiihren.

Wir wiinschen Ihnen, dass die hiermit vorgepriifte Ergdnzung des Davoser Baugesetzes er-
folgreich zu einem guten Ende gefiihrt werden kann. Fir Fragen zu diesem Bericht sowie fiir
weitergehende oder anderweitige Planungsfragen stehen wir lhnen selbstverstandlich zur
Verfligung.

Wir danken Ihnen fur die angenehme Zusammenarbeit und griissen Sie freundlich.

Abteilung Nut splanung
ST

Markus Pefig, Kreisplaner

Beilagen (in zwei Exemplaren): /

- Entwurf des Nachtrages XlIl zum Baugesetz betreffend Reklamen und Reklameanlagen

- Entwurf der Verordnung Uiber das Reklamewesen

- Planungsbericht vom 2. November 2016 zur Neuregelung des Reklamewesens im Bau-
gesetz

Kopie (via e-mail; ohne Beilagen):

- Departement fiir Volkswirtschaft und Soziales
- Amt fur Natur und Umwelt

- Denkmalpflege

- Kantonspolizei, Abteilung ,Verkehrspolizei“

- Tiefbauamt
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